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ABTRAKSI 
 

Permasalahan di perusahaan Furniture Jati Minimalis adalah belum 
maksimalnya pemasaran yang dijalankan, sehingga hasil produksi seringkali 
tidak terjual dan menjadi persediaan di gudang. Strategi sebelum menggunakan 
media online sebelum tahun 2013 belum menunjukkan pertumbuhan malah 
terjadi penurunan dari tahun 2010 hingga 2013. Setelah menggunakan media 
online di tahun 2013 keadaan mulai membaik, sehingga perusahaan mulai 
mengalami pertumbuhan lagi yang cukup cepat dari tahun 2013 sampai tahun 
2014. 

Untuk menganalisis potensi dan kendala Pemasaran yang dihadapi 
dalam meningkatkan penjualan Furniture Jati Minimalis, serta menganalisis 
pemanfaatan media online sebagai strategi pemasaran dalam meningkatkan 
penjualan pada Furniture Jati Minimalis. Maka penelitian ini dilakukan dengan 
metode deskriptif kualitatif dengan analisis SWOT. 

Berdasarkan hasil penelitian di dalam perusahaan Furniture Jati 
Minimalis strategi pemasaran melalui internet untuk memasarkan produk yang 
telah di hasilkan, dimana dalam hal ini e-commerce sebagai alat bantu untuk 
mendefinisikan produk, untuk menghimbau pembeli dan untuk meneruskan 
informasi dalam proses mengambil keputusan pembeli dengan adanya fasilitas 
internet. Karena persaingan yang ada semakin gencar saat ini. 

 
 
Kata kunci: strategi pemasaran, online dan penjualan  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


