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ABSTRAK 

Jepara adalah kabupaten yang dikelilingi oleh Pantai, sehingga 

memungkinkan yang menjadi ciri khas Kabupaten Jepara adalah hasil lautnya. 

Semakin tingginya tingkat persaingan bisnis food service modern, menyebabkan 

tersisihnya usaha bisnis food service tradisional. Food service tradisional 

khususnya rumah makan atau restoran yang menyajikan hidangan tradisional khas 

Indonesia harus memiliki strategi keunggulan kompetitif dibandingkan restoran 

yang menyajikan hidangan asing, agar dapat terus bersaing dan bertahan. Hal 

tersebut merupakan tantangan besar bagi pelaku bisnis food service tradisional 

yang ada di Indonesia khususnya Di Bandengan Kabupaten Jepara. Semenjak itu , 

penjualan di Rumah Makan Ibu Gipah mengalami penurunan.Rumah Makan Ibu 

Gipah sebagai salah satu rumah makan yang menjual produk seafood sudah 

bertahan hampir 30 tahun. Di era yang modern ini, tentunya semakin banyak 

bermunculan Rumah makan yang lebih modern. Hal ini menjadi  ancaman 

tersendiri bagi Rumah Makan Ibu Gipah. Untuk itu, peneliti berusahamenganalisis 

Strategi Pemasaran Pada Rumah Makan Mbah Gipah Bandengan Kabupaten 

Jepara yang dilihat dari segi Produk, harga, tempat, dan promosi. Untuk 

mendapatkan strategi yang sesuai dengan Rumah makan ini. 

Jenis penelitian yang peneliti gunakan adalah kualitatif dengan metode 

deskriptif. Penelitian ini berusaha memecahkan masalah dengan menggambarkan 

problematika yang terjadi dengan mengumpulkan data baik data primer maupun 

sekunder dengan metode analisi SWOT. Serta pengumpulan data yang diperoleh 

dari wawancara, dokumentasi dan observasi dengan para informan yaitu Rumah 

Makan Ibu Gipah Bandengan Jepara. Dengan demikian peneliti ingin memahami, 

mengkaji secara mendalam serta memaparkan dan menganalisis untuk 

mendapatkan strategi Pemasaran Rumah Makan Ibu Gipah JeparaStrategi 

Pemasaran Rumah Makan Ibu Gipah yang sudah peneliti analisi menggunakan 

Analisis Matrik SWOT dan Tabel IFAS dan EFAS.  

Hasil dari penelitian ini adalah memperoleh data bahwa perusahaan berada 

dalam kuadran 2 (dengan nilai ST: 4,17 WO: 3,05). Sehingga memperoleh empat 

strategi yaitu, pertama menciptakan varian produk terbaru, seperti membuat menu 

untuk segmen menengah ke bawah.Kedua, meningkatkan promosi produk, Ketiga 

Mempertahankan Kualitas dan harga. Dan Keempat Meningkatkan hubungan 

masyarakat. 

 

Kata Kunci : Analisis Strategi, Pemasaran, SWOT  
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