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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“ PERCAYALAH TUHAN SELALU ADA DISISIMU “ 

“SESUNGGUHNYA BERSAMA KESULITAN ADA KEMUDAHAN MAKA 

APABILA ENGKAU SELESAI (DARI SUATU URUSAN) TETAPLAH 

BEKERJA KERAS (UNTUK URUSAN YANG LAIN) DAN HANYA KEPADA 

ALLAH  ENGKAU BERHARAP” 

(QS. AL-INSYIRAH : 6-8) 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh perkembangan teknologi dan 

informasi yang mengubah cara bertransaksi perdagangan dan sistem pemasaran. 

E-commerce merupakan salah satu tehnik memasarkan prodduk secara langsung 

yang dilakukan melalui jaringan internet. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Keamanan, 

Promosi, dan Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Bukalapak, dengan 

mengambil sampel responden melalui pengguna Bukalapak yang pernah 

melakukan transaksi sebanyak 96 responden. Jumlah sampel tersebut diambil 

menggunakan teknik Non Probability sampling pengambilan secara acak.Variabel 

independen penelitian ini adalah Keamanan (X1), Promosi (X2) Harga (X3) serta 

Keputusan Pembelian sebagai Variabel dependen (Y). 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel Harga berpengaruh positif 

dan signifikan. Variabel Keamanan dan Promosi tidak berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian dan berkorelasi positif. Sedangkan secara simultan variabel 

Keamanan, Promosi, Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Nilai koefisien Determinasi dalam penelitian ini yaitu 0,294. Hal ini 

berarti kemampuan variabel independen dalam menjelaskan variabel dependen 

sebesar 0,294 atau 29,4% sedangkan sisanya 70,6% dijelaskan faktor lain diluar 

penelitian ini. 

 

Kata kunci : Keamanan, Promosi, Harga, Keputusan Pembelian 
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