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MOTTO  

 

“ Siapa  yang  menjaga Shalat lima waktu, baginya cahaya, bukti dan kesalamatan 

pada hari kiamat. Siapa yang tidak  menjaganya , maka ia tidak mendapatkan 

cahaya, bukti, dan juga mendapat keselamatan. Pada hari kiamat, ia akan bersama 

Qorun, Firaun, Haman, dan Ubay bin Kholaf”. (HR. Ahmad 2 : 169. Syaikh 

Syu’aib  Al arnuth). 

Rasulullah Shallallahu’alaihi Wasallam bersabda  

“Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi orang lain” 

Allah akan meninggalkan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat” 

(Q.s. al-Mujadalah : 11)
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ABSTRAK 
 

 Dalam era globalisasi ini bisnis jasa mulai berkembang dengan pesat semakin 
banyaknya bisnis jasa terutama bisnis property, di jepara sendiri bisnis property 
sudah mulai berkembang dengen terbuktinya banyak promosi pembukaan 
perumahaan,bisnis ini sangat berkaitan bagi masyarakat karna setiap masyakat 
membutuhkan rumah guna memenuhi kebutuhan dasar mereka.   Rumah 
merupakan bangunan yang dijadikan tempat tinggal selama jangka waktu 
tertentu, rumah mengacu pada konsep konsep social kemasyarakatan yang 
terjalin didalam bangunan tempat tinggal seperti keluarga, hidup, makan, tidur, 
beraktifitas dl.  

 Populasi dalam  penelitian adalah tak terhingga menurut rao purba. Teknik 
dalam menentukan sampel yanga akan diteliti adalah menggunakan purposive 
sampling dimana penelitian ini tidak dilakukan pada seluruh populasi, tetapi 
terfokus pada target.. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 
kuantitatif dan khualitatif . Penelitian ini menggunakan teknik campuran bertahap. 
Menurut Creswell (2010:313), strategi ini adalah strategi dimana peneliti/ 
penelitian menyatukan / menggabungkan data yang ditemukan dari satu metode 
dengan metode lainnya. data kuantitatif adalah data yang diukur dalam suatu skala 
numerik atau angka (Mudrajad, 2001). Sumber data yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Data primer adalah data yang 
diperoleh dengan survey lapangan yang menggunakan semua metode 
pengumpulan data original. Sedangkan data sekunder adalah data yang diperoleh 
dari lembaga pengumpul data dan dipublikasikan kepada masyarakat pengguna 
data (Mudrajad, 2001) 
 Variabel independen yang dominan berpengaruh adalah variable lokasi 
dengan hasil sebesar 0,331  mempunyai t hitung sebesar 5,674 dengan probabilitas 
(sig) 0,000. Nilai t hitung ini lebih Besar dari t tabel signifikansi 10% (5,674  > 
1,984), sedangkan variable independen yang paling kecil dan tidak berpengaruh 
adalah variable harga 0,043  mempunyai t hitung sebesar 0,844, dengan 
probabilitas (sig) 0,401. Nilai t hitung ini lebih Kecil dari t tabel signifikansi 10% 
(0.844  < 1,984),, 
 
Kata Kunci : Kelas Sosial, Harga, Promosi, Lokasi Dan Keputusn Pembelian 
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