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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh perkembangan bisnis daur ulang 

sampah plastik salah satunya adalah produk hias. produk hias merupakan produk 

hiasan ruangan yang memiliki nilai keindahan dan fungsinya sebagai barang 

pajangan. Hal ini membuat pengrajin produk hias berlomba – lomba untuk 

membuat inovasi produk baru dan berlomba – lomba untuk meningkatkan 

penjualan. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Product Quality dan 

Green Marketing terhadap keputusan pembelian produk hias limbah plastik (Studi 

pada HOME INDUSTRI “Decoratif Flower” di Krasak Bangsri). dengan 

mengambil sampel responden melalui konsumen Decoratif Flower di krasak 

Bangsri sebanyak 96 Konsumen. Jumlah sampel tersebut diambil menggunakan 

teknik Accidental Sampling yaitu teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan. 

Variabel independen penelitian ini adalah Product Quality (X1) dan Green 

Marketing (X2) serta Keputusan Pembelian sebagai variabel dependen (Y). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Product Quality berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel Green Marketing 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan secara 

simultan variabel Product Quality dan Green Marketing berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai koefisien determinasi dalam 

penelitian ini adalah 0,314. Hal ini berarti kemampuan variabel independen dalam 

menjelaskan variabel dependen sebesar 0,314 atau 31,4% sedangkan sisanya 

68,6% dijelaskan oleh variabel lain dari penelitian ini. 

Kata kunci : Product Quality, Green Marketing, Keputusan Pembelian. 



vi 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 “Allah mencintai orang yang bekerja apabila bekerja maka ia selalu 

memperbaiki perstasi kerja ” ( H.R. Tabrin ) 

 “Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kemampuannya”. (QS.Al-Baqarah  : 286) 
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karyawannya atas segala bantuannya, serta  Sahabat dan teman – teman ku 
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memerlukan. 
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