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MOTO DAN PERSEMBAHAN SKRIPSI 

� MOTO 

Mimpikan mimpi yang menjulang, dan jadilah seperti yang kau impikan. 

Visi yang kaumiliki adalah janji seperti apa kau suatu hari nanti; cita-cita 

yang kau miliki adalah ramalan yang akan kau ungkapkan pada akhirnya 

(James Allen). 

 

Kesempatan hadir untuk memberi peluang, tapi kesempatan tidak 

memberi jeda tuk menunggu berpikir ulang. Terkadang kesempatan 

harus dicari namun dia tidak suka menunggu. Dan Kesempatan selalu 

bersandingan dengan sebuah keputusan di antara pilihan (By). 

 

 

   

   

   

(Crying Out, Do.) 

 

� PERSEMBAHAN SKRIPSI 

Teruntuk kedua orang tua yang saya sayangi dan kasihi. Terima 

kasih atas segala tetes air mata dalam doa, dukungannya, semangat, serta 

motivasinya.Tanpa Bapak dan Ibu, tentu saja saya tidak akan sampai pada 

titik ini. Teruntuk kakak, adik, para sahabat, dan teman. Terima kasih atas 

pemberian semangat dan dukungannya sampai saya berhasil 

menyelesaikan skripsi ini. Dan untuk semua yang telah berpartisipasi 

dalam pembuatan Skripsi ini, saya ucapkan banyak terima kasih. 
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ABSTRAK 

Perkembangan dunia bisnis pada sektor industri di Indonesia saat ini 
berkembang cukup baik. Berdasar dari keterangan yang telah diketahui dari 
ASMINDO (Indonesia Furniture and Handicraft Industry Association). Membeli 
produk-produk furnitur telah menjadi suatu unsur yang penting dalam kehidupan 
masyarakat modern. Produk furniture diharapkan menjadi alternatif  pilihan 
terbaik yang dimanfaatkan untuk menjadi pelengkap pada produk rumah, kantor, 
dan yang lainnya. Oleh karena itu, produk-produk furnitur semakin banyak dicari 
mengingat  begitu pesatnya perkembangan pertumbuhan pembangunan. 

Perusahaan dihadapkan pada tantangan untuk dapat menjualkan 
produknya. Dalam menghadapi persaingan, perusahaan perlu melakukan studi 
yang berkenaan tentang bauran pemasaran yang sesuaiagar penjualan meningkat 
dan memaksimalkan kualitas serta mutu dari produk yang dipasarkan.Tujuan 
dalam penelitian ini. Untuk Mengetahui Pengaruh Marketing Mix di CV. Indah 
Furni dalam Meningkatkan Penjualannya. Penelitian ini merupakan penelitian 
yang bersifat kualitatif, di mana pendekatan yang digunakan adalah deskriptif 
kualitatif. Penelitian ini dilakukan dengan turun langsung kepada objek penelitian 
dengan alat analisis berupa wawancara langsung dengan informan dan observasi. 

Berdasarkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa perusahaan 
melakukan strategi Marketing Mix  (Bauran Pemasaran). Strategi Marketing Mix 
(Bauran Pemasaran) yang dilakukan oleh CV. Indah Furni: (1) Product (Produk): 
Melakukan sebuah inovasi dan melayani pemesanan secara custom, (2) Price 
(Harga): Memberi harga yang terjangkau. (3) Place (Tempat): Lokasi yang mudah 
diakses, (4) Promotion (Promosi): Memanfaatkan media internet. Dari hasil 
penelitian menunjukkan bahwa perusahaan CV. Indah Furni membutuhkan 
adanya perbaikan terkait  strategi Marketing Mix (Bauran Pemasaran) karena 
mempunyai pengaruh dan peranan yang sangat penting dalam hal peningkatan 
penjualan untuk kedepannya. 

 
Kata Kunci: Strategi, Strategi Pemasaran, Marketing Mix, Bauran 

Pemasaran. 
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