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MOTTO 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagi kamu. Dan boleh 

jadi kamu mencintai sesuatu, padahal ia amat buruk bagi kamu. Allah Maha 

mengetahui sedangkan kamu tidak mengetahui” 

(Al-Baqarah: 216) 

“Dalam hidup ini saya 

memiliki mental seperti orang yang bermain sepeda, bila saya tidak mengayuh 

sepeda maka saya akan jatuh, jika saya berhenti bekerja maka saya mati” 

(B.J. Habibie) 

“Hidup harus terus berlanjut tidak peduli seberapa menyakitkan atau 

membahagiakan, biar waktu yang jadi obat” 

(Tere Liye)   
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ABSTRAK 
 

Lusi Meriyanti, 151240000380, E-Marketing Berbasis Android Produk Nu Skin 

Pada Rumah Cantik G&G pada sebagai media pemasaran produk, 2019, R. 

Hadapiningradja Kusumodestoni,S.Kom., M.Kom, Teguh Tamrin,S.Kom., 

M.Kom, Program Studi Teknik Informatika, Fakultas Sains dan Teknologi, 

Universitas Islam Nahdlatul Ulama’ Jepara. 

 

Nu Skin merupakan salah satu produk kecantikan dan kesehatan yang salah satu 

berada di Jepara yaitu pada Rumah Cantik G&G yang mempunyai kantor di Jl. 

Diponegoro No. 121, Jobokuto, Kecamatan Jepara. Pemasaran produk nya masih 

bersifat manual hanya melalui media (Instragram dan Whatsapp), setiap 

pembelian produknya konsumen harus datang ke toko untuk mengetahui 

persediaan produk yang ada. Dilihat dari permasalahan tersebut, maka perlu 

adanya aplikasi berbasis android yang dapat membantu kegiatan penjualan mulai 

dari mempromosikan produk, mengetahui informasi produk dan stok produk agar 

data yang dihasilkan lebih efektif, maksimal, dan lebih akurat. Metode 

pengembangan sistem yang digunakan yaitu RAD (Rapid Application 

Development) dengan pemodelan UML (Unified Modelling Language) serta 

menggunkan Kotlin sebagai bahasa pemrograman dengan Android Studio. Hasil 

dari aplikasi ini dapat memudahkan konsumen dalam mengetahui informasi 

produk dan stok produk sehingga konsumen tidak perlu datang ke Rumah Cantik 

G&G. Berdasarkan pengujian yang dilakukan oleh Ahli Media dengan presentase 

100%, Angket Responden pemilik dengan presentase 80% dan Angket Responden 

masyarakat/pelanggan dengan presentase 78,25%, dapat disimpulkan bahwa 

Aplikasi Rumah Cantik G&G ini sangat layak untuk digunakan. Aplikasi ini juga 

fitur notifikasi order agar konsumen bisa lebih mudah mengetahui informasi 

produk yang dipesan pada Rumah Cantik G&G.    

Kata Kunci : Aplikasi Rumah Cantik G&G, RAD, Kotlin, Android Studio  
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ABSTRACK 

 

Lusi Meriyanti, 151240000380, Android-Based E-Marketing Nu Skin Products at 

G&G Beautiful Houses as a product marketing media, 2019, R. Hadapiningradja 

Kusumodestoni, S. Kom., M. Kom, Teguh Tamrin, S. Kom., M. Kom , Informatics 

Engineering Study Program, Faculty of Science and Technology, Islamic 

University of Nahdlatul Ulama 'Jepara. 

Nu Skin is one of the beauty and health products, one of which is located in 

Jepara, namely the G&G Beauty House which has an office on Jl. Diponegoro 

No. 121, Jobokuto, Jepara District. Marketing of the product is still only manual 

through the media (Instragram and Whatsapp), every time the product is 

purchased, consumers must come to the store to find out the available product 

inventory. Judging from these problems, it is necessary to have an android-based 

application that can help sales activities ranging from promoting products, 

knowing product information and product stock so that the resulting data is more 

effective, maximum, and more accurate. The system development method used is 

RAD (Rapid Application Development) with UML (Unified Modeling Language) 

modeling and using Kotlin as a programming language with Android Studio. The 

results of this application can facilitate consumers in knowing product 

information and product stock so that consumers do not need to come to the G&G 

Beauty House. Based on tests conducted by Media Experts with a percentage of 

100%, Owner Respondents Questionnaire with 80% percentage and community / 

customer Respondents Questionnaire with a percentage of 78.25%, it can be 

concluded that the G&G Beautiful Home Application is very feasible to use. This 

application also features order notifications so that consumers can more easily 

find out product information ordered at the G&G Beauty House. 

Keywords: G&G Beautiful House Application, RAD, Kotlin, Android Studio 
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