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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Bacalah dengan menyebut nama Tuhanmu yang menciptakan..”  

(QS. Al-Alaq :1) 

 

“ Katakanlah, sekiranya lautan menjadi tinta untuk (menulis) kalimat kalimat 

Tuhanku, sungguh habislah lautan itu sebelum habis (ditulis) kalimat-kalimat 

Tuhanku, meskipun kami datangkan tambahan sebanyak itu (pula)” 

 (QS. AL – Kahfi : 109) 

Begitu besar nikmat ilmu yang telah Allah SWT berikan kepada manusia, 

sehingga tak akan pernah cukup masa hidup kita untuk mempelajari keajaiban 

ilmu-ilmu tersebut 

 

PERSEMBAHAN 

Skripsi ini saya persembahkan kepada agama ini, bangsa ini, keluarga, dan 

orang-orang yang istiqomah menegakkan Dienullah serta senantiasa 

mengkaji ilmu pengetahuan demi perbaikan, yakinlah bahwa setiap tetes 

peluh dan air mata akan bernilai pahala dan manfaat.. 

 

“Niscaya Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantara kamu dan 

orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat”  

(QS. Al-Mujadillah :11) 

 

“Hai orang-orang yang beriman, jika kamu menolong agama Allah, maka Allah 

akan menolongmu dan meneguhkan kedudukan,,” 

(QS. Muhammad :7) 
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ABSTRAK 

 

Kabupaten Jepara dikenal sebagai salah satu pusat industri mebel di 

Indonesia yang memberikan kontribusi dominan bagi nilai ekspor Indonesia. 

Namun sejak pandemi Covid-19, ekspor produk mebel di Kabupaten Jepara 

mengalami penurunan. Hal ini berdampak pada kinerja pemasaran produk UKM 

Mebel Ekspor di Kabupaten Jepara. Beberapa studi terdahulu menunjukkan 

bahwa kinerja pemasaran dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor, diantaranya 

yaitu orientasi pasar, orientasi kewirausahaan, dan intensitas persaingan. Atas 

dasar tersebut, maka peneliti berupaya mengkaji faktor-faktor yang berpengaruh 

terhadap kinerja pemasaran UKM Mebel Ekspor di Kabupaten Jepara selama 

masa Covid-19.  

Penelitian bertujuan untuk menganalisis pengaruh orientasi pasar, orientasi 

kewirausahaan, dan intensitas persaingan terhadap kinerja pemasaran UKM 

Mebel Ekspor di Kabupaten Jepara Selama Masa Pandemi Covid-19. Subjek 

penelitian adalah pengusaha UKM Mebel Ekspor di Kabupaten Jepara dengan 

jumlah sampel yang diambil adalah sebanyak 80 orang. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Pengujian hipotesis dianalisis menggunakan analisis 

regresi berganda.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa orientasi pasar dan intensitas 

persaingan secara parsial berpengaruh signifikan terhadap kinerja pemasaran. 

Orientasi kewirausahaan secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap 

kinerja pemasaran. Orientasi pasar, orientasi kewirausahaan, dan intensitas 

persaingan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap kinerja pemasaran. 
 

Kata kunci: orientasi pasar, orientasi kewirausahaan, intensitas persaingan, kinerja 

pemasaran. 
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KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum Wr.Wb 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang 

melimpahkan rahmat dan hidayahnya, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

skripsi yang berjudul “Pengaruh Orientasi Pasar, Orientasi Kewirausahaan, dan 

Intensitas persaingan Terhadap Kinerja Pemasaran (Studi Pada UKM Mebel 

Ekspor di Kabupaten Jepara Selama Masa Pandemi Covid -19)”. Sholawat serta 

salam selalu tercurahkan kepada Nabi Muhammad SAW beserta keluarga, sahabat 

dan orang orang yang selalu meniti dijalannya. 

Penelitian skripsi ini bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat guna 

memperoleh gelar S1 sarjana ekonomi dan bisnis UNISNU Jepara progam Studi 

Manajemen. Dalam penyusunan skripsi ini penulis banyak mendapat bimbingan 

dan bantuan dari berbaga pihak baik secara langsung maupun tidak langsung.oleh 

karena itu pada kesemptan ini dengan ketulusan hati penulis mengucapkan 

terimakasih yang sebesar besarnya kepada: 

1) Bapak Much. Imron, S.E, M.M. selaku dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

UNISNU Jepara. 

2) Bapak A. Khoirul Anam, S.E, M.Si.selaku ketua progam studi manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis UNISNU jepara. 

3) Ibu Ibu Hj. Nurul Komaryatin, S.E., M.Si selaku dosen pembimbing yang 

telah berkenan memberika bimbingan serta arahan selama penyusunan skripsi 

ini sehingga penulis dapat dapat menyelesaikan skripsi dengan baik. 

4) Bapak dan Ibu dosen atas semua ilmu yang telah diberikan selama penulis 

menjalani studi di UNISNU Jepara. 

5) Ibunda dan Ayahanda tercinta, yang telah memberikan doa, dukungan serta 

kebijaksanaan. 

6) Suami tercinta yang selalu setia menemani dan memberikan dukungan penuh 

demi kesuksesan penulis. 

7) Putra tercinta yang selalu memberikan keceriaannya dan menjadi semangat 

bagi penulis. 
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8) Staff dan seluruh karyawan yang bertugas di UNISNU Jepara yang telah 

membantu dan melancarkan terselesainya skripsi ini dengan baik 

9) Teman teman dari FEB UNISNU Jepara khususnya prodi manajemen 

pemasaran, yang membrikan semangat dan bantuan dalam segala hal.dan 

seluruh pihak yang membantu dalam penyusunan skripsi ini. 

Penulis menyadari keterbatasan dalam penelitian skripsi ini, meskipun 

telah semua pengetahuan, perhatian dan tenaga tercurahkan demi penyusunan 

skripsi ini.mengucapkan banyak terimakasih kepada semua pihak yang telah 

memberikan saran serta kritik yang sifatnya membangun kesempurnaan skripsi 

ini. 

Demikian kata pengantar ini dibuat, penulis berharap bahwa skripsi ini 

dapat memberikan manfaat serta tambahan wawasan bagi penulis sendiri 

khususnya dan rekan rekan pada umumnya. Aamiin 

Wassalamu’alikum Wr.Wb. 

Jepara,  2 April 2021 

Penulis 

 

SOFI FARADILLA   
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