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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1. Simpulan 

Setelah peneliti melakukan analisis dalam bab-bab sebelumnya maka peneliti 

dapat memberikan beberapa kesimpulan sebagai berikut:  

1. Literasi keuangan tidak berpengaruh terhadap perilaku menabung, hal ini 

berarti pedagang dipasar tidak memperhatikan pentingnya literasi keuangan 

dimana literasi keuangan dapat memberikan pemahaman keuangan yang 

memadai dan mencukupi bagi masyarakat serta bermanfaat untuk dapat 

mengenal berbagai lembaga jasa keuangan dan bagaimana cara 

memanfaatkan produk serta layanan jasa keuangan sesuai kebutuhannya 

sebagai pribadi yang menggunakan jasa keuangan selain itu apabila para 

pedagang memahami juga dapat meminimalisir risiko atas produk maupun 

jasa keuangan serta memberikan pengetahuan masyarakat atas hak serta 

kewajibannya sebagai pemakai layanan jasa keuangan. 

2. Inklusi keuangan berpengaruh positif signifikan terhadap perilaku menabung 

hal ini dikarenakan Sistem inklusi keuangan memudahkan semua kalangan 

masyarakat mampu untuk menabung, melakukan pinjaman, membangun asset 

mereka dan melakukan investasi untuk menaikkan taraf hidupnya. 

3. Pengaruh sosial berpengaruh positif signifikan terhadap perilaku menabung, 

artinya semakin besar pengaruh sosial yang diterima maka akan semakin baik 

tingkat perilaku menabung pedagang di pasar Bangsri Jepara. 
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5.2. Saran   

Berdasarkan uraian kesimpulan di atas, maka saran yang dapat disimpulkan 

berkaitan dengan perilaku menabung diantaranya: 

1. Lingkungan sosial pada pasar Bangsri selama ini tertata dan terjalin hubungan 

sosial yang baik diantara pedagang yang menumbuhkan iklim usaha yang 

produktif agar terus dapat ditingkatkan. 

2. Keterbatasan penelitian ini dapat diatasi dengan penyempurnaan penelitian 

mendatang dengan: 

a. Memperbanyak sampel/responden 

b. Dilakukan pada karyawan diperusahaan  

c. Metode penelitian menggunakan longitudinal time 

d. Metode analisis yang multi variant dan komplek 

3. Dalam penelitian mendatang, dapat dilakukan penambahan variabel lain 

seperti pengaruh antar pedagang dan lain-lain serta dimensi-dimensi pada 

model yang telah ada maupun pada model yang mengalami pengembangan.  

 

 

 


