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BABV

PENUTUP

5.1.Kesimpulan

Daripembahasanyangtelahdiuraikansertaberdasarkandata

yangpenulisperolehdaripenelitiansebagaimanayangtelahdibahas

dalam skripsiini,makadapatditarikkesimpulansebagaiberikut:

1. STPUMKM padaindustrirotiBugoinisegmenpasarnyaadalah

seluruh masyarakatterutamausia30 tahun keataskalangan

lowclassdenganhargaroti700rupiahperpcsdariprodusendan

diambiltengkulak atau sales kemudian dipasarkan ke pasar

dengan harga 800 rupiah perpcssehingga pedagang pasar

menjualdenganharga900rupiahhingga1000rupiahperpcs

ketangan konsumen akhir.Target Pasar rotibugo inidi

Pekalongan dengan pasarrotiyang potensialkarenadengan

harga1000perpcspadakonsumenuntukpasardipekalonganini

termasukhargayangsesuaiuntukmasyarakatlowclassapalagi

disana belum ada usaha rotiyang serupa dengan rotibugo

dengan harga murah.sedangkan Positioning dengan cara

menonjolkanmanfaatprodukdankeunggulanyaituHargayang

murah,Ukuranyangpasuntukhajatan,Adavarianjenisdanrasa

yangbisadipilih,danMelayanipesanandalam jumlahbanyak.

Padacarainitelahterbuktimampudalam meningkatkanjumlah
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pembeliansetiapadaacarahajananpadakonsumen.

2. MarketingMix(4P)UMKM padaindustriRotiBugoyaituProduct,

ProdukUMKM diindustrirotibugo inisetiap UMKM memiliki

produkadayangsamadanjugaadayangberbedapadasetiap

produsen.Berbagaimacam jenis rotiyang telah diproduksi

produsen rotiBugo yaitu rotimanis,rotipisang goreng,roti

pisang,rotibolang-baling,rotipisangoven,rotikelapa,donu,roti

bakpia,rotiselai,danrotitawa.YangkeduaPlaceatautempat

produksidanjugapemasaranBapakGianto,BapakNgasri,Bapak

Sahli,dan Bapak Adib adalah diPekalongan Jawa tengah.

SedangkanuntukBapakPonijanDanBapakBudiPriyantoberada

diwelahanJepara.PriceatauHargarotiBugoinirata-ratasama

padasetiapprodusenyaitu700rupiahperpcsdariprodusendan

diambiltengkulak atau sales kemudian dipasarkan ke pasar

dengan harga 800 rupiah perpcssehingga pedagang pasar

menjualdenganharga900rupiahhingga1000rupiahperpcs.

Mereka menggunakan plastik dan solasi

padasaatpengemasanprodukrotikarena seorang produsen

berfikirkalaualatpresitukemungkinanharganyamahal.Untuk

promotion atau promosiRotiBugo yang dilakukan beberapa

produsenrotibugosekaranginiadalahpersonalsellingdengan

masihmengandalkanmulutkemulut,dimulaidarimencarisales

atautengkulakuntukmemasarkanproduknyakepasar.
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3. StrategiUMKM

PadaUMKM industryrotibugoinistrategiyangdilakukandalam

memajukanusahanyaadaduastrategiyaitupertamastrategi

penetrasipasardan kedua strategiperluasan pasar.Strategi

penetrasipasardilakukan dengan cara meningkatkan jumlah

salesperson roti, meningkatkan pengeluaran pengiklanan,

menawarkanperluasanbarang-barang promosipenjualandan

membantu dalam melakukan personal selling. Sedangkan

strategiperluasanpasarinidilakukanolehProdusenyangmasih

adadijeparaadabeberapacarauntukdapatmengembangkan

pasarsepertihalnyaBapakGianto,BapakNgasri,BapakSahli,

danBapakAdibyangsudahmemperluaspasardipekalongan.

Strategiperluasanpasarinidilakukangunaprodusenmencari

pasaryang potensialsecara geografis,dimana perusahaan

membukapasartambahan,melaluiperluasansecararegionalke

Pekalongan dan memasarkan produknya ke berbagaipasar

tradisionaldipekalongan.Perusahaanberusahamenarikpangsa

pasaryanglaindenganjalan memasukijalurdistribusiyanglain,

ataudenganmemasangiklanpadamediayanglain,menambah

segmenbaru,mengubahdaribukanpemakaimenjadipemakai,

menarikpelanggannyapesaing.Beberapapedomanyangakan

membuatstrategipengembangan pasarefektifyaitu Saluran

distribusibarulebihandal,murah,berkualitasbagus.Olehsebab
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ituuntukumkm industrirotibugoyangsudahadadipekalongan

maka strategiyang mereka lakukan adalah perluasan pasar

sambilmemperbaikisistem distribusisepertichaneling.
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5.2.Saran

Berdasarkan hasil penelitian tersebut penulis bermaksud

memberikan saran kepada UMKM pada industrirotibugo agar

kedepannya UMKM dapat berkembang dengan baik dan dapat

memperluaspasar,Strategiyangperluditerapkanadalah:

1. COOPTATION

Salahsatustrategidimanaselainbersaingkeduaperusahaanini

juga melakukan kerjasama dengan produsen rotibugo dalam

rangkamenghasilkanprodukyanglebihbaikdimatakonsumen.

Denganadanyakerjasama,membuatkeduaperusahaantersebut

mautidakmauterusmelakukanperbaikandarisisiprodukdan

penetrasipasarsecaraberkelanjutan.Melaluistrategiini,kedua

perusahaan mampu menguasai75% marketshare rotisecara

keseluruhan.

2. StrategiPositioning

Yaitu dengan cara mengunggulkan salah satu produknya atau

produknyaharusmempunyaicirikhastersendiriagarmempunyai

posisirotitersendiridibenakkonsumen.Misalkanmemproduksi

rotitambangataurotitawakarenajenisrotiinijarangdiproduksi

karenacaramemproduksinyasedikitrumit,padahalrotiiniidentik

denganrotikhasbugodanrotiinibisamenjadiicontersendiri

dibenakkonsumen.

3. StrategiPromosidanPemasaran
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ProdusenTidakhanyamelakukanpromosipersonalsellingtetapi

harusmelakukanstrategipromosiyanglainsepertiiklandengan

membuatpapanperusahaanataubalihodidepanrumahdepan

jalanraya,melakukanpromosipenjualan,publisitas,dandirect

marketing guna memasarkan produknya agartetap laku dan

sebagaipilihankonsumen.

4. StrategiPackaging pada produk UMKM yaitu dengan mebuat

packagingsemenarikmungkin,tidakhanyamengandalkansolasi

padasaatpembungkusanrotitetapijauhlebihmenarikdantidak

kedapudarajikamenggunakanalatpres.Descriptivelabel,yaitu

tidak hanya mencantumkan brand,tetapiharus melengkapi

dengan legalitasya itu dengan nomorP-IRT (Pangan Industri

RumahTangga)atauberlabelhalalkarenabanyaksekaliprodusen

rotibugoyangbelum berlabelhalaltermasukprodusenyangada

dalam penelitian.

5. Strategipengembanganpasardengantidakhanyamenerapkan

strategipenetrasipasardanstrategiperluasanpasartetapiperlu

melakukanstrategiperluasanprodukagarproduknyalebihbanyak

pilihanjenisrotimaupunvariansrasarotiyangberbeda.Misalnya

dalam satuprodusenmemproduksi8rotibugo,tetapiharustetap

memperhatikanrotiyanglarisdipasaranataupunyangtidakagar

produsentauberapajumlahproduksirotiperharipadasetiapjenis

produknya.
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6. Inovasi

Yaitu melakukan inovasiproduknya sepertihalnya menambah

jenisrotiatauvarianrasa,yaitudenganmenambahrotitawadan

menambahvarianrasarotibakpiaisibuah.

7. Untukpenelitianselanjutnyadiharapkanmengembangkanstrategi

pengembangan pemasaran tidakhanya diUMKM industriroti

bugowelahantetapiUMKM diJeparalainnya.


