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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

Motto: 

Kunci sukses adalah perjuangan dan doa, kunci pasangan adalah Cinta dan 

Kasih sayang, kunci masuk surga adalah mengerjakan semua perintahnya dan 

menjauhi segala larangannya. Jika kita mendapatkan semuanya syukur 

alhamdulillah kita panjatkan.  

Ketahuilah bahwa sabar, jika dipandang dalam permasalahan seseorang adalah 

ibarat kepala dari suatu tubuh. Jika kepalanya hilang maka keseluruhan tubuh 

itu akan membusuk. Sama halnya, jika kesabaran hilang, maka seluruh 

permasalahan akan rusak. (Khalifah Ali) 

Apabila di dalam diri seseorang masih ada rasa malu dan takut untuk berbuat 

suatu kebaikan, maka jaminan bagi orang tersebut adalah tidak akan 

bertemunya ia dengan kemajuan selangkah pun. (Bung Karno). 

Persembahan: 

Skripsi ini kupersembahkan untuk: 

1. Ibu dan Bapak yang selalu mendoakan 

dan sabar mendidik serta rela banyak 

berkorban 

2. Seseorang yang selalu mensuport diriku 

3. Sahabat serta teman seperjuangan 

4. Almamaterku UNISNU 
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Abstraksi  

 

Memiliki usaha bisnis sendiri merupakan impian dari kebanyakan orang, 

akan menjadi kebanggaan tersendiri bila memiliki usaha bisnis sendiri yang sudah 

berjalan dengan baik dan lancar, apalagi bila bisnisnya sudah memberikan 

penghasilan sendiri untuk setiap bulannya. Agar mempunyai bisnis, salah satu 

caranya adalah mendirikan suatu usaha. Menurut ukurannya ada beberapa macam 

bentuk usaha, yang dimulai dari usaha mikro atau kecil, menengah (UMKM), 

usaha besar (UB). Dalam hal ini usaha mikro atau kecil, menengahatau UMKM 

telah mempunyai peranan yang sangat signifikan apalagi dalam perekonomian. 

Produk makanan termasuk UMKM merupakan salah satu kebutuhan hidup 

manusia yang paling mendasar dan merupakan kebutuhan primer setiap manusia 

untuk mempertahankan hidupnya. Roti menjadi salah satu produk makanan yang 

umum dan juga cukup disukai oleh masyarakat. Maka tujuan dari penelitian yang 

dilakukan penulis ini adalah Untuk mengetahui strategi pemasaran pada industri 

dan Untuk mengetahui strategi pengembangan pemasaran pada industri Roti Bugo 

Welahan Jepara. 

Pada skripsi ini, menggunakan jenis penelitian kualitatif, dan Penelitian ini 

menggunakan sumber data yaitu data Primer dan juga data sekunder. Dalam 

penelitian ini metode yang digunakan adalah metode observasi, wawancara dan 

pendokumentasi. Skripsi ini menggunakan metode analisis data yaitu 

menggunakan triangulasi.  

Skripsi ini kesimpulannya yaitu menganalisis Marketing plan (stp) yang 

terdiri dari : Segmentasi, Targeting, dan Positioning. Kemudian menentukan 

marketing Mix atau 4P yang meliputi dark Product (produk), Place (tempat), 

Price (harga), Promotion (promosi). Setelah itu merumuskan bagaimana strategi 

UMKM pada industri roti bugo welahan yaitu menggunakan strategi 

pengembangan pasar dengan menerapkan dua strategi, strategi yang pertama 

adalah perluasan pasar dan strategi yang kedua yaitu strategi penetrasi pasar. 

Strategi untuk umkm yang masih ada dijepara  yang tepat adalah strategi penetrasi 

pasar sedangkan untuk umkm yang sudah ada dipekalongan maka strategi yang 

mereka lakukan adalah perluasan pasar sambil memperbaiki sistem distribusi 

seperti chaneling. Sedangkan untuk perusahaan yang sudah ada dipekalongan 

strategi yang harus dilakukan yaitu market ekspantion. 

Kata kunci penelitian ini yaitu strategi pengembangan, pemasaran,UMKM, 

industri roti,  strategi perluasan pasar, strategi penetrasi pasar. 
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Kata Pengantar 

Segala puji dan syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas segala 

rahmat dan hidayahNya sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi dengan 

judul: “STRATEGI PENGEMBANGAN PEMASARAN PADA INDUSTRI 

ROTI (Studi Kasus pada Industri Roti Bugo Welahan Jepara)”. Selama menyusun 

skripsi ini peneliti telah banyak mendapat bantuan, dorongan dan bimbingan dari 

segala pihak, oleh karena itu pada kesempatan ini dengan segala kerendahan hati 

dan hormat peneliti mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Bapak, Ibu, dan seseorang yang selalu ada dalam hati yang telah banyak 

memberikan dukungan dan do'a selama penyusunan skripsi ini. 

2. Bapak Dr. Sa’dullah Assa’idi, M.Ag. selaku Rektor Universitas Islam 

Nahdlatul Ulama (UNISNU) Jepara. 

3. Bapak A.Khoirul Anam, SE., M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Islam Nahdlatul Ulama (UNISNU) Jepara.  

4. Ibu Bening Kristyassari S.E., M.M  selaku Pembimbing skripsi yang telah 

meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan dan pengarahan untuk 

menyelesaikan skripsi ini. 

5. Bapak Mashudi selaku pakar Roti Bugo beserta warga produsen Roti Bugo 

Welahan yang telah mengijinkan peneliti melakukan riset. Serta membantu 

memberi data-data dan informasi yang dibutuhkan dalam pengerjaan skripsi 

ini. 
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membantu dalam penyusunan skripsi ini, baik secara langsung maupun tidak 
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Semoga Allah SWT membalas kebaikan semua pihak yang telah membantu 

peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini. Akhir kata, peneliti berharap semoga 
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AWALIYAH NURUL FATIMAH 
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