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ABTRAKSI

Sejak tahun 2015 ke 2016 telah terjadi penurunan penjualan di Toko
Furniture Minimalis yang dipasarkan melalui Instagram. Hal ini disebabkan
persaingan menggunakan Instagram yang berdampak buruk terhadap kinerja
organisasi hingga menurunkan produksi. Upaya yang telah dilakukan adalah
meningkatkan keyword dengan hastag #furnitureminimalis diposting tiap hari
minimal 2 postingan, sehingga dapat mengenalkan merek Toko Furniture
Minimalis di Instagram.

Untuk mengetahui pengaruh Context, Communication, Collaboration dan
Connection terhadap minat beli. Maka obyek penelitian adalah para pelanggan
Toko Furniture Minimalis, yang berjumlah 96 orang sebagai sample atau
responden. Data primer yang digunakan diperoleh dengan kuesioner kemudian
dilakukan analisis dengan menggunakan teknik analisis regresi linier berganda.

Berdasarkan hasil pengujian, menunjukkan bahwa variabel Context (Xy),
Communication (X;) Collaboration (X3) dan Connection (X,) secara bersama-sama
mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli pada
perusahaan mebel Toko Furniture Minimalis Jepara. Artinya jika variabel Context,
Communication, Collaboration, Connection sama dengan nol, maka nilai Minat
Beli pada perusahaan mebel Toko Furniture Minimalis Jepara sebesar 1,747 poin.

Kata kunci :Context, Communication, Collaboration, Connection dan Minat Beli.
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