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ABSTRAK 

 

 Surat kabar merupakan salah satu media massa yang masih diminati oleh 

masyarakat pada saat ini untuk memasang iklan. Sebagai media cetak, surat 

kabar mempunyai kelebihan yang tidak bias dimiliki oleh media massa lain 

seperti radio, televisi, film daninternet.Jawa Pos Radar Kudus Biro Jepara 

sebuah perusahaan surat kabar yang berdiri pada tahun 2014, kantorredaksi di Jl. 

Pemuda No 90 Jepara.JawaPos Radar Kudus mencoba mengambil peluang 

tersebut untuk mendapatkan pemasang iklan sebanyak mungkin untuk 

kelangsungan hidup perusahaan. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi komunikasi 

pemasaran yang dilakukan oleh Jawa Pos Radar Kudus Biro Jepara dalam 

menarik minat pemasang iklan dan untuk mengetahui perolehaniklan di periode 

Juni-Agustus  2019.  

Jenis ini adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan sibernetik. Subyek 

penelitian Jawa Pos Radar Kudus Biro Jepara. Sedangkan objeknya yaitu bentuk 

strategi komunikasi pemasaran Tehnik pengumpulan data dilakukan dengan 

observasi, wawancara dan studi keperpustakaan yang relevan dengan objek 

penelitian dan kemudian data tersebut di analisis dengan metode reduksi data, 

penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi komunikasi pemasaran Jawa Pos 

Radar Kudus Biro Jepara dalam menarik minat pemasang iklan melalui(1) iklan; 

(2) penjualan personal; (3) promosipenjualan; (4) humas; (5)pemasaran 

langsung. Dari lima elemen tersebut bahwa Jawa Pos Radar Kudus Biro Jepara 

menerapkan teori Intergrated Marketing Communication. 

 

Kata kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, JawaPos Radar Kudus Biro Jepara, 

dan Iklan.. 
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