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ANALISIS SWOT PRODUK PENGHIMPUNAN DANA (Studi Kasus di 

KSPPS BMT KOPIKANU SEJAHTERA Kantor Pusat Mlonggo Jepara) 

Dian Agustina Dwi Azis 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis SWOT produk penghimpunan 

dana (studi kasus di KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera kantor pusat Mlonggo 

Jepara), dengan rumusan masalah bagaimana produk penghimpunan dana   dan 

strategi pemasaran penghimpunan dana BMT guna pencapaian target di KSPPS 

BMT Kopikanu Sejahtera. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, 

jenis penelitian studi kasus dan metode analisis kualitatif. Metode pengumpulan 

data yang digunakan yaitu wawancara dan observasi. Pada pelaksanaan analisis 

ini digunakan analisis SWOT dengan mengumpulkan dan menganalisis data 

Strenghts, Weaknesses, Opportunities, dan Threats. Penelitian ini menunjukkan 

bahwa, KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera dalam kondisi yang sangat 

menguntungkan sehingga dapat dimungkinkan untuk terus melakukan ekspansi 

serta meraih kemajuan secara maksimal, strategi pemasaran penghimpunan dana 

di KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera dapat dikatakan sudah efektif, hal ini 

dibuktikan dengan analisis SWOT yang hasilnya strategi SO (Agresif) 3,40 + 

3,40 = 6,80, strategi WO (Turn Around) 2,05 + 3,40 = 5,45, strategi ST 

(diversifikasi) 3,40 + 2,25 = 5,65, strategi WT (Defensif) 2,05 + 2,25 = 4,30. 

Strategi yang digunakan KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera yaitu pertemuan 

secara langsung dengan masyarakat serta pemasaran dilakukan melalui media 

sosial sehingga masyarakat yang memiliki minat untuk melakukan penghimpunan 

dana dapat menghubungi langsung, apabila pihak koperasi mendapati target 

kurang sesuai dengan konsep yang ada maka pihak koperasi akan melakukan 

dengan sasaran orang-orang terdekat dan grebek pasar. 

Kata kunci : BMT, Analisis, Strategi, SWOT, Pemasaran 

 

 



 

xiii 

 

SWOT ANALYSIS OF FUND Raising PRODUCTS (Case Study at KSPPS 

BMT KOPIKANU SEJAHTERA Mlonggo Jepara Head Office)  

Dian Agustina Dwi Azis 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the SWOT of fundraising products (a case study 

at KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera, Mlonggo Jepara head office), with the 

formulation of the problem of how to raise funds and marketing strategies for 

raising funds for BMT in order to achieve targets at KSPPS BMT Kopikanu 

Sejahtera. This research uses a qualitative approach, the type of case study 

research and qualitative analysis methods. Data collection methods used are 

interviews and observation. In the implementation of this analysis, SWOT 

analysis is used by collecting and analyzing data on Strengths, Weaknesses, 

Opportunities, and Threats. This research shows that, KSPPS BMT Kopikanu 

Sejahtera is in a very favorable condition so that it is possible to continue to 

expand and achieve maximum progress, the marketing strategy of raising funds at 

KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera can be said to have been effective, this is 

evidenced by a SWOT analysis which results SO (Aggressive) 3.40 + 3.40 = 

6.80, WO (Turn Around) strategy 2.05 + 3.40 = 5.45, ST strategy 

(diversification) 3.40 + 2.25 = 5.65 , WT strategy (Defensive) 2.05 + 2.25 = 4.30. 

The strategy used by KSPPS BMT Kopikanu Sejahtera is direct meetings with 

the community and marketing is done through social media so that people who 

have an interest in raising funds can contact directly, if the cooperative finds the 

target is not in accordance with the existing concept, the cooperative will do it 

with the target close people and raid the market. 

Keywords: BMT, Analysis, Strategy, SWOT, Marketing 
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